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Une confiance envers les
produits alimentaires basee
sur la naturalite et la proximite

Quatre profils de consommateurs
bases sur des pratiques alimentaires
durables et une confiance distinctes
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Produit 5

@ ingrédients naturels,

@ Labels qualité, bio,
responsable, nutriscore

A

de saison, peu

transformés
@ Produit dans

ma région

@ Marque locale /

régionale, Francaise @ Produit en France
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Méthodolog de I'échantillon

ie et pré

Questionnaire en ligne diffusé auprés dun panel de
consommateurs par Panelabs — MIS Group en mars 2025.

Deux échantillons représentatifs (sur les criteres de sexe, age,

CSP et région) : France = 1254 personnes et Bretagne = 3lI
personnes.
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